JAMES VEENHOFF.

James is een partner bij Fronteer Strategie, een Amsterdams adviesbureau, gespecialiseerd in
marketing strategieén, innovatie, co-creatie en merkontwikkeling. Zoals de naam suggereert, is
Fronteer vooral geinteresseerd in het onbekende en nieuwe. Of het nu gaat om nieuwe mark-
ten, merken, diensten of strategieén, wij genieten ervan om ... waar waarde wordt gecreéerd.
James expertise omvat conceptontwikkeling, merkstrategie, niche-marketing en strategieposi-
tionering. Zijn ervaring is vooral in de mode & lifestyle en de creatieve industrie, maar hij heeft
ook gewerkt voor de marktleiders op het gebied van professionele dienstverlening en tal van
FMCG categorieén. James is een zeer ervaren sessie moderator.

Werkervaring Brainstorm ervaring

2007 Oprichting \eenhoff/pvg James is sinds 2001 als consultant betrokken bij de organk
2004/heden Amsterdam Intemational Fashion Véek satie en moderation van creatieve sessies, brainstorms en
2004/2007 Hoofd merk-ontwikkeling moshi moshi inc conceptontwikkeling voor fmcg, luxury goods, services,

2002/heden Partner ganbaoo brand support unit premium beverages, media en fashion. Zo heeft hij drie jaar
2001/2004 Auberon growth strategy consultants lang voor Auberon creatieve werksessie ontwikkeld, gemoder-
1999/2001 Director of operations, moshi moshi Euope eerd en geanalyseed. James ervaring ligt vooral in gefocuste
1998/1999 -PUHUJPHS HUHSPZ[of&/ TT /P ANge¥siésrvoor de ontwikkeling van nieuwe concepten of
1997/1998 -PUHUJPHS HUHSPZ[ op& TT" /P ANpr¥dudten. James heeft verder ook als participant veelvuldig

meegedaan aan brainstormsessies.

Opleiding

o o Methode & stijl
Toegepaste antopologie, \fije Universiteit Amstedam

Bachelor Bedrijfskunde, Nijenode De aanpakis afhankelijkvan het doel van de sessie. Maar basis-
ingrediénten voor succes zijn gelijkwaadigheid van deelnemers
en het zeer gefocust toepassen van agativiteit en inspiratie.

alen Daamom gaat James meestalal volgt te werk: gefocust uitgangs-

Naast moedertaal Nederlands vioeiend Engels en Frans punt en doel formuleren; tactische opbouw van los ideeén
genereren en gerichte work sheets maken; opbouw en story

Passie line van workshop in de gaten houden; balans vinden tussen
impliciet doel en expliciete vraag, mix van deelnemersen eigen-

Vormgeving, copywriting, tijdschriften, surfen, muziek, hockey dom aan groep geven en uitdagen.

en eten



