
Werkervaring

2001  Pilgrims Consult strategische communicatieadviseurs,  

 oprichter

1993  Schweitzer, Blaisse, Rinnooy Kan & Company,

 managing director

1991  Quote Magazine, hoofredacteur

1990  European Affairs, hoofdredacteur

1987  NRC Handelsblad, redacteur

1985  AVRO, presentator AVRO’s Televizier

1978  Parool, redacteur en later buitenlands correspondent.  

 (Nederland voor Le Monde en voor diverse  

 Nederlandse en Franse media in Bonn, Warschau,  

 Parijs en het Midden-Oosten)

Opleiding

Geschiedenis, Universiteit van Amsterdam
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MA in �-�P�S�V�Z�V�Ä�L, Université de Paris X Nanterre en École Pratique 

des Hautes Études

Talen

Naast moedertaal Nederlands, vloeiend Engels, Frans, Duits en 
Italiaans

Passies

Schrijven, documentaires, geschiedschrijving, talen, Afrika, 
reizen en nog veel meer

Brainstormervaring

Mark wordt veel gevraagd als monitor en facilitator bij interna-
tionale congressen in binnen- en buitenland. De afgelopen twin-
tig jaar heeft hij vooral veel ervaring als dagvoorzitter bij tientallen 
bijeenkomsten. Op dit moment zit hij de ‘Logistics intelligence 
�6�M�Ä�J�L�» ronde tafels voor, met Schiphol, Air France KLM, Philips, 
ABN AMRO, ECT, Rotterdamse Havens, Ministeries van V&W, 
EZ en Financiën. 

Verder is hij voorzitter van Plus Dialogues, Dialogues House, 
energieplatforms voor Eaon Benelux en congressen over de 
toekomst van Afrika, de rol van China.

Daarnaast is Mark een van de spraakmakers van het televisiege-
sprek ‘Het Gesprek’ en legt hij 1 keer per maand een interview 
af. 

Methode en Stijl 

Binnen veel directies is de spanning tussen directieleden 
voelbaar. Mark heeft het vermogen om dit om te zetten in juist 
meer vertrouwen en zo een comfortabelere manier van samen-
werken te creëren. 

Verder helpt Mark Blaisse managers om eigenwaarde en ver-
trouwen te herwinnen. Mensen ervaren de manier waarop Mark 
zaken vanuit een andere hoek bekijkt als prettig. Het helpt om 
door alternatieven te ontwikkelen weer humaan te worden.  

Mark ontwikkelde verder een inmiddels begraven concept ge-
naamd ‘Food for Thoughts’. Hij had geen zin meer om eten, 
koken en denken met verschillende petten te combineren. 

MARK BLAISSE

Mark begon in 1978 zijn journalistieke loopbaan bij Het Parool. Van 1979 tot 1985 werkte 

Mark als correspondent voor Nederlandse en Franse media in Bonn, Warschau, Parijs en het 

Midden-Oosten. In 1990 trok European Affairs hem aan als hoofdredacteur van European 

Affairs. Vervolgens werd hij benoemd tot hoofdredacteur van het maandblad Quote. Na dit 

avontuur werd Mark managing director van SBRK, adviesbureau voor perceptiemanagement 

en directielid van het reclamebureau Ogilvy. In 2001 richtte Mark Pilgrims Consult strategi-

sche communicatieadviseurs. Hij legt zich op het moment met name toe op boardroom coun-

seling, waarbij het gaat om wereldwijde veranderingen en de invloed daarvan op strategie 

en beleid van multinationals en overheden. Daarnaast is hij oprichter van het Logistics Intel-

ligence Bureau, een denktank over de logistieke waarde van Nederland. Ook is Mark mede-

initiator van het Dialogues House, waar de buitenwereld de binnenwereld ontmoet. 

Hij besteedt een belangrijk gedeelte van zijn tijd aan non-pr�V�Ä�[ activiteiten. Voorbeelden zijn 

de campagnes ‘Respect2All’ en ‘De IJskast’.


